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Este documento y su contenido son
INformacion confidencial y propiedad de
TONIC'. Queda estrictamente prohibida
su difusion, venta, proyeccion, derivados,
U otras aplicaciones sin consentimiento
del propletario, asi como su reproduccion
parclal o total por cual quier
medio/tecnologia existente o por existir,
SN previa autorizacion.

LEGALES




GLOSARIO




= | objetivo de este glosario es establecer un codigo comun para
algunos de los términos y conceptos que se utilizan en este
manual. Las definiciones gue se utilizan no proceden
textualmente de diccionarios, ellas se han modificado para
adecuarlas a lo que estan representando.

IMAGOTIPO ISOTIPO
Elemento grafico gue comunica la imagen o Parte simbodlica o iconica de la marca.
presencia de la empresa. )
TIPOGRAFIA
LOGOTIPO Conjunto de alfabetos que se utilizan para
Es el estilo de elementos disenados, acompanar la imagen corporativa.
exclusivamente para dar imagen.
PANGRAMA
COLORES CORPORATIVOS Texto que contienen todas las letras del alfabeto
Indicacion universal para que el logotipo en del idioma en el qgue estan escritos y son usados.
cualguiera de sus aplicaciones sea el mismo
color, transparencias y degradados. Todo PUNTOS
Indicado por Pantone, CMYK, RGB y colores Es la medida que equivale a la altura o tamano

WEB. de |la letra o tipografia.
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Toda aplicacion del logotipo debera cumplir
con los colores, composicion, orientacion y
forma que estan plasmados y especificados
en este manual, sl no se encuentra en este
documento no debera ser mplementado en
produccion Impresa o digital.

RESTRICCION




COLORES




PANTONE 319 C
HEX #34CBCC

PANTONE 2767 C
HEX #33114B

PANTONE 1925 C
HEX #FF3059

C=100
M=0
Y= 41
K= 21

PANTONE 3395 C
HEX #O0CS97A

PANTONE 7545 C
HEX #617383

COLORES




COLORES

DEGRADADOS CON TEXTURA A

DEGRADADOS CON TEXTURA B



TIPOGRAFIA




TIPOGRAFIA

Montserrat Bold

Montserrat Regular

PANGRAMA

El pinguino Wenceslao hizo kilometros bajo exhaustiva
lluvia y frio, anoraba a su querido cachorro

NUMERACION Y CARACTERES ESPECIALES
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SERVICIOS




ASIGNACION
DE COLOR

JAN JAN

Sostenibilidad Comunicacion Foto y Video
y Marketing

ASIGNACION DE COLOR POR SERVICIO



MASITERY

AHAUS




COLORES

HEX #34CBCC HEX #6560FF HEX #335114B HEX #000000
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ICONOS
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ESTILOS
REELS

Paso uno:

hingi__,_ -.‘{iés‘:crategia de sostenibilidad

4 Materialidad

como base de la estrategia

SOSTENIBILIDAD

FILANTROPIA

Subtitulos generados Zoom in en las ideas lconografia y elementos de apoyo debajo de los subtitulos Algunas palabras o frases
en Veed, a 38 puntos, destacadas/importantes. con animacion sencilla. clave puedes ser
colocados debajo de la destacadas en lugar de
Mmitad del video en una aparecer como subtitulo.

sola linea.



ELEMENTOS
DE APOYO

SOSTENIBILIDAD TODA LA
FILANTROPIA ORGCANIZACION

Storytelling A Materialidad

como base de la estrategia

o P i
. storydoing il 1S5

Elementos de apoyo implementados en reels, ver los ejemplos en https://drive.google.com/drive/folders/Icoxewj-WnNTM7Qou5hdpSw-oxw-gW9Onhi?usp=sharing



§ 5\ ESTILOS
[= =\ <) VIDEO

Mal enfoque Enfoque
de storytelling responsable

“La empresa invirtio 3 millones En 2024, la empresa implementd

Titulo del video en los primeros segundos.

de ddlares en '!l',-.-'i-'t"(ﬂ ciale un sistemader

ambientales en 2024 :
ya Lo - 4. que redujo en un 60% el uso de

fuentes hidricas naturalas”

2. Mitos y verdades incomodas ESt”O de |IStadO de temaS.

Lo que nadie te dice

6. Tendencias y formatos

sobre comunicar
sostenibilidad

Portadilla interior con animacion basica.

lconografia sutil. Texto destacado con envolvente.

Ver el video ejemplo en
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Masterclass
Comunicacion de
la Sostenibilidad

CORTINILLA DE ENTRADA
No se aplicard a videos de Mastery Haus

®
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+52 4421571136 | solucion@tonic.mx | www.tonic.lat

@toniclat ......

CORTINILLA DE SALIDA

Masterclass
Comunicacion de
la Sostenibilidad

DISPONIBLE EN NUESTRO
CANAL DE YOUTUBE

www.youtube.com/@toniclat

www.tonic.lat

REEL SALIDA

CORTINILLAS




SONIDOS

IMPLEMENTAR ESTOS SONIDOS A LO LARGO DE LOS VIDEOS Y REELS,
AL EDIRAR, BAJAR EL VOLUMEN PARA QUE NO SE SOBREPONGAN A LA VOZ:

Error
Fishing
Plip
Riser
Win
/00m

Escuchar en la carpeta https://drive.google.com/drive/folders/1G4mYBghjcwwPEiR4UIYN7LND4r5b6gFM?usp=sharing
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